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GT 039. Feiras, mercados, capitais e potencialidades
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objetivo deste GT ? refletir sobre os processos produtivos, as dln?m|cas interativas, as unidades familiares de
produ??o da agricultura rural e urbana, bem como as especificidades de seus locais de mercado. Compreendemos
que os procedimentos de produ??o, consumo e distribui??o de alimentos dialogam com os aspectos da vida
cotidiana voltados para os h?bitos alimentares, para o saber/fazer na transforma??o dos alimentos, como
tamb?m, para as diversas formas de trabalho humano na rela??0 com a terra, com o bioma e com os bens da
natureza. Neste sentido, entendemos que as estruturas conceituais que separavam as sociabilidades urbanas e
rurais devem ser revistas para que novos constructos anal?ticos possam emergir. Em suma, esperamos
estabelecer um di?logo objetivo e subjetivo que permeie os v?rios processos produtivos, de circula??o e de
consumo de bens e processos gerados pelo modo de produ??o familiar. Pretendemos, igualmente, agregar
estudos que pensem novas op?es e ferramentas te?rico-metodol?gicas para refletir acerca das feiras como
lugares de mercados variados em que muitos capitais circulam (econ?mico, cultural, pol?tico, de conhecimento e
outros) e nos quais muitas din?micas se processam simultaneamente, fazendo deste um espa?o repleto de
significados e potencialidades.
Estudo do consumo e da estética do mundo Amazoénico a partir da venda de artesanato no
mercado municipal Adolpho Lisboa.
Autoria: Tatiana Aigba, Prof. Dr. José Exequiel Basini Rodrigues (PPGAS/UFAM)
Existe um mundo interior que se manifesta em determinada ordem aparente dentro de um espaco de venda
e isso também tem a ver com a maneira pela qual as pessoas se atraem por um determinado objeto, que
levam a seu consumo. Nossa pesquisa visa desenvolver um estudo etnografico do consumo e da estética dos
artigos de artesanatos vendidos no ambito do mercado brasileiro Adolpho Lisboa também conhecido como
mercadao, localizado no centro da cidade de Manaus. Por se tratar de um ambiente turistico representado
por um edificio histérico, o mercado Adolpho Lisboa, representa um lugar de entretenimento e consumo da
cultura Amazonense. Neste sentido, buscamos trazer uma discussao sobre as relacées simbdlicas, gerada a
partir do consumo de objetos artesanais, assim como a ordem pela qual esses artefatos sao
distribuidos/organizados pelos vendedores para dar sentido e ter um significado para os consumidores que
podem ser compradores ou apenas visitantes. O recorte especial feito sobre a venda dos artigos de
artesanatos se deve ao fato de ser uma das atividades que caracterizam mais o mercado. Por isso trataremos
também do conceito de mercado-feira para trazer outra perspectiva tedrica - baseada na pesquisa em
andamento- de conceituar um mercado dentro de uma configuracdo sécioespacial especifica.
Trabalho completo
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